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Amazon

“An Interactive Holiday Gift Experience”
Catdlogo Interativo| EUA

O Desafio

Num contexto fortemente digital, a Amazon optou
por integrar o Direct Mail durante a época alta,
diferenciando a sua comunicagdo com uma

experiéncia tangivel e envolvente, estimulando
especialmente a descoberta de produtos na
categoria infantil e de presentes.

A Solugdo

Catalogo fisico entregue diretamente nas caixas de correio dos consumidores

A estratégia passou pela distribuicdo de um catélogo fisico diretamente nas caixas de correio. O formato catdlogo
permite a exploragdo de multiplas categorias num Unico suporte, criando uma experiéncia de navegacdo tangivel
e memoravel que o digital ndo replica.

Catalogo mais interativo de sempre da Amazon — reconhecido pela prépria marca

A prépria Amazon reconheceu o Holiday Kids Gift Book como o seu catélogo fisico mais interativo de sempre. Cada
pagina integrava elementos que estimulavam a participacdo das criangas e dos pais, tornando a experiéncia de
escolha de presentes um momento familiar especial.

Estratégia de época alta: fisico como diferenciador no pico da comunicagao digital

A aposta no correio fisico durante a época de maior intensidade digital foi uma decisdo estratégica: quando
todas as marcas competem no digital, um catalogo tangivel e interativo entregue em casa destaca-se na caixa
de correio e cria um momento de qualidade com a familia.

Os Resultados

Top Epoca alta Catalogo

"mais interativo de sempre" diferenciador no pico exploragao de multiplas
— reconhecido pela Amazon da comunicagdo digital categorias num Unico suporte

Ligue gratis 808 201 800

Dias tteis das 8h30 as 19h30 Conhega as nossas Histérias de Impacto
Ou contacte o seu gestor comercial
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